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Die Aufgabe:

360-Grad-Analyse der
Stadtmarke Bielefeld



Mit Hilfe der Analyse sollen zentrale Eckpfeiler fur die
Stadtmarke Bielefeld definiert werden

Kommunizierbare Ursachen: Erwiinschte Wirkungen:
Marken-Inhalte Ziel-Positionierung
= Positionierende Themenfelder ))

= Spezifische Gegebenheiten der Stadt Definition der Vorstellungen und
Emotionen, die in den Képfen der

Zielgruppen aufgebaut werden sollen:

Marken-Gestalt " Ziel-Wahrnehmung
= Charakter/Tonalitat der Stadt )) = Primdre Assoziationen
= Attraktive Motive/Bildwelten = [nnere Bilder
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Input und Methodik




Qualitative Forschung:
Identifizieren potenzieller Starken

> ImJuni 2022 wurden Markencafés mit Bielefeld
Marketing sowie Bielefeld Partnern durchgefthrt

) Leitfragen waren:

> Welche Themenfelder machen Bielefeld
attraktiv und lebenswert?

> Was konkret macht Bielefeld in diesen
Bereichen attraktiv?

> Welche Bielefeld-Motive sind am
starksten/attraktivsten?

> Welche Attribute passen am besten, um den
Charakter von Bielefeld zu beschreiben?

> Daruber hinaus wurden systematisch relevante
Studien/Unterlagen gesichtet und ausgewertet




Quantitative Forschung:
Onlinebefragung von Blirgerinnen

> Auf Basis der qualitativen Vorarbeit wurde ein
maligeschneiderter Fragebogen entwickelt und
online gestellt

Insgesamt haben sich in der Zeit zwischen dem
22. August und dem 12. September n=2.805

Menschen an der Befragung beteiligt, davon
> 2.378 Bewohnerinnen von Bielefeld

> 427 Menschen aus der Region
(n=343 naherer Umkreis, n=84 Rest Bund)

Durchgefuhrt wurde die Befragung von
rc - research & consulting GmbH, Bielefeld




Gemeinsam fur Bielefelds
Image

(¢ Bielefeld-Befragung 2022: Was sind die Starken
unserer Stadt?

Worum geht's?

Wir von Bielefeld Marketing finden, dass es Zeit ist, unser Stadt-
marketingkonzept mal wieder auf den neuesten Stand zu brin-
gen. Deshalb wollen wir wissen, wie ihr die Stadt wahrnehmt
und wo fir euch die Starken liegen.

Wie kann Bielefeld anziehend und authentisch beworben wer-
den? Auf welche Pluspunkte sollen wir zukinftig hinweisen,
wenn es um die Ansprache von Fachkréften, Studierenden und
Tagesgéasten geht? Antworten sollen die Daten der offiziellen
Bielefeld-Befragung 2022 liefern.

Wie geht's?
Wir wollen eure Meinung. Also klickt und nehmt an der

Umfrage teil. Die Daten werden anonym erhoben. Die Teilnahme
dauvert etwa 15 Minuten. Mitmachen kénnt ihr bis zum 12. Sep-
tember.

Wer kann mitmachen?

Unsere Umfrage wendet sich an Menschen, die in Bielefeld le-
ben, aber auch an Berufspendelnde sowie an Besucherinnen
und Besucher aus der Region, die zum Einkaufen, zum Ausge-
hen, fUr Sportveranstaltungen, Konzerte oder Ausstellungen
nach Bielefeld kommen.

Weitere Infos zum Stadtmarkenprozess seit 2016:
2 www.bielefeld-marketing.de/stadtmarke

JETZT.entdecken JETZT.informieren JETZT.shoppen Q

2 Danke fUr deinen Blick auf die Stadt. Fir die Teilnahme an der
Umfrage verlosen wir drei exklusive Picknicks auf dem Turm der

Sparrenburg fir zwei Personen.

E Einfach am Ende der Umfrage Namen und E-Mail-Adresse eintra-

gen und mit etwas Glick gewinnen. Die Losfee entscheidet am

16. September. Die Gewinner werden per Mail von uns benach-

richtigt.

1 Deine Daten sind uns wichtig. Die Umfrageantworten

bleiben anonym. Die Teilnahme am Gewinnspiel lasst keine

RUckschlisse auf deine Antworten zu.
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Quantitative Forschung:
Fachkrafte-Befragung (Panel)

> Zusatzlich wurden 500 Fachkrafte befragt, die
nicht in Bielefeld wohnhaft sind

Definition ,Fachkrafte”. Personen mit
abgeschlossener Berufsausbildung oder
Studium, arbeitsfahig und im Alter von
18 bis 30 Jahren

Befragt wurden jeweils 250 Fachkrafte
> aus 200 km Radius um Bielefeld
) aus dem restlichen Bundesgebiet

Durchgefuhrt wurde die Befragung von

rc - research & consulting GmbH, Bielefeld
unter Nutzung bevolkerungsreprasentativer
Online-Panel




Fokus der Datenanalyse:

Nicht nur ermitteln, wie die Stadt
wahrgenommen wird - sondern
was Bielefeld attraktiv macht
(,,Markentreiber")




Menschen aus
Stadt und Region
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1. Schritt: Auswahl jener Themenfelder, die die Bewohnerinnen von
Bielefeld uiberdurchschnittlich bewerten

Q Ich finde Bielefeld, was Hochschulen und

01 pewertung Wissenschaft angeht, sehr gut
@ Die Lage und Anbindung von Bielefeld finde
(8) Hochschulen ich sehr gut
75 1 und Wissenschaft\. . _
Q Das Freizeit- und Sportangebot von Bielefeld
(6) Lage und Anbindun finde ich sehr gut
(9) Wirtschaft und o E 2 ) ) & . .
. [ E—— © Die Wirtschaft und das Jobangebot in Bielefeld
’ \. @ (2) Freizeit- und finde ich sehr gut
(1) Kulturangebot -® Spartangebot @ Das Kulturangebot von Bielefeld finde ich sehr
gut
0> Durcﬁnitﬂ. c . . . .
boertung (3) Stadtbild € Das Stadtbild von Bielefeld finde ich sehr gut
. Ich finde Bielefeld im Bereich des sozialen
4) F lien- . o a o
60 | fr(GlJ)nC?|:rC];']I|(eeri]t/. t(5) Soziales Miteinander Miteinanders sehr gut
.\(7) Einkaufsmoglichkeiten a Ich finde Bielefeld sehr familienfreundlich
rreiverwirkung @@ ich finde die Einkaufsmoglichkeiten in
55 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ > Bielefeld sehr gut
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22%

Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378)
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2. Schritt: Zusatzliche Akzentuierung von Themenfeldern mit hoheren
Treiberwirkungen maglich

Durchschnittliche
Treiberwirkung

97 Q Ich finde Bielefeld, was Hochschulen und
8,0 A

Bewertun Wissenschaft angeht, sehr gut
4
@ Die Lage und Anbindung von Bielefeld finde
(8) Hochschulen ich sehr gut
75 1 und Wissenschaft\. L.
Q Das Freizeit- und Sportangebot von
@ (6) Lage und Anbindung Bielefeld finde ich sehr gut

(9) Wirtschaft und ) ) . .
. [ E—— © Die Wirtschaft und das Jobangebot in Bielefeld
| \. @ (2) Freizeit- und finde ich sehr gut

(1) Kulturangebot -® Sportangebot @ Das Kulturangebot von Bielefeld finde ich sehr
°> ] D ﬁ itt!, gut

Bewertung (3) Stadtbild €© Das Stadtbild von Bielefeld finde ich sehr gut
. Ich finde Bielefeld im Bereich des sozialen
4) F lien- . o e o
60 | fr(GlJ)nC?|:rC];']I|(eer|]t/. t(5) Soziales Miteinander Miteinanders sehr gut
‘\(7) Einkaufsmoglichkeiten ° Ich finde Bielefeld sehr familienfreundlich
Treiberwirkung a Ic'h finde die Einkaufsmoglichkeiten in
55 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ > Bielefeld sehr gut
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22%

Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378)
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Auffallig: Bielefelds Stadthild mit sehr hoher Treiberwirkung, aber
unterdurchschnittlicher Bewertung (vertiefender Blick folgt)

Durchschnittliche

X e © |ch finde Bielefeld, was Hochschulen und
o Bewertung Wissenschaft angeht, sehr gut
G Die Lage und Anbindung von Bielefeld finde ich
(8) Hochschulen sehr
: gut
75 1 und Wlssenschaft\. o ,
Q Das Freizeit- und Sportangebot von Bielefeld
6) Lage und Anbindun finde ich sehr gut
(9) Wirtschaft und ‘( JLag 2 ) ) 5 . .
. [ E—— © Die Wirtschaft und das Jobangebot in Bielefeld
| \. @ (2) Freizeit- und finde ich sehr gut
(1) Kulturangebot -® Sportangebot @ Das Kulturangebot von Bielefeld finde ich sehr
°> ] D ﬁ itt!, gut
Bewertung (3) Stagzild €@ Das Stadtbild von Bielefeld finde ich sehr gut
. Ich finde Bielefeld im Bereich des sozialen
4) F lien- . - e o
60 | fr(GlJ)nC?|:rC];']I|(eer|]t/. t(5) Soziales Miteinander Miteinanders sehr gut
‘\(7) Einkaufsmoglichkeiten ° Ich finde Bielefeld sehr familienfreundlich
Treiberwirkung a Ic'h finde die Einkaufsmoglichkeiten in
55 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ > Bielefeld sehr gut
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22%

Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378)

Brandme

MARKENBERATUNG

)Ier 13




Diese Themenfelder liegen - mit etwas anderen Akzenten - auch bei
Menschen aus der Region vorne

Durchschnittliche
Treiberwirkung

97 Q Ich finde Bielefeld, was Hochschulen und
8,0 A

Bewertung Wissenschaft angeht, sehr gut
(8) Hochschulen @ Die Lage und Anbindung von Bielefeld finde
;5 |und Wissenschaftl ich sehr gut

Q Die Wirtschaft und das Jobangebot in Bielefeld

(9) Wirtschaft und @ (6) Lage und Anbindung finde ich sehr gut

Jobangebot\. o Das Freizeit- und Sportangebot von Bielefeld
70 1 @ (2) Freizeit- und : : P &

(1) Kulturangebotw. " Sportangebot finde ich sehr gut

~ a Das Kulturangebot von Bielefeld finde ich sehr
rchschni ut
6,5 - D‘;ev’;erfung" (3) Stadtbild 5 . ) . .
(4) Familien- _@ €© Das Stadtbild von Bielefeld finde ich sehr gut
freundlichkeit ° Ich finde Bielefeld sehr familienfreundlich
6,0 1 {(5) Soziales Miteinander Ich finde die Einkaufsmadglichkeiten in
&
(7) Einkaufsmoglichkeiten Bielefeld sehr gut
meiverwiniang €@ 1CD finde Bielefeld im Bereich des sozialen
55 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ > Miteinanders sehr gut
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22%
Basis: Bewohnerlnnen Region (n=427)
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Funf Themenfelder werden von Menschen aus Stadt und
Region gleichermal3en Uberdurchschnittlich bewertet:

Hochschulen und Lage und Wirtschaft und
Wissenschaft Anbindung Jobangebot

Bielefelds | Freizeit-/
Kulturangebot Sportangebot




Konkretisierung
der Markeninhalte

AAAAAAAAAAAAAA



Nicht die Themenfelder an
sich kommunizieren, sondern
konkrete Inhalte innerhalb
dieser Themenfelder




Was macht
Hochschulen und Wissenschaft
fur die Bielefelderinnen attraktiv?




Bewohnerinnen schatzen inshesondere den zentralen
Campus, die Studien-Vielfalt und die Hochschul-Forschung

Frage 2.8a
Wie nehmen Sie den Bereich Hochschulen und
Wissenschaft in Bielefeld wahr?

Ich glaube, hinsichtlich Hochschulen und Wissenschaft ist an -8- BewohnerInnen Bielefeld
Bielefeld sehr gut ...

der zentrale Campus der Universitat und Fachhochschulen
die Breite des Angebotes an Studiengangen

die Forschung der Hochschulen in vielen Fachgebieten

die Vielfalt der Hochschulen

die Qualitat der Lehre im Studium

die Studienbedingungen

die Pragung der Stadt durch Studierende und Hochschulen
insgesamt

die Vernetzung und der Austausch mit der Wirtschaft

]
]
=
e
.
]
d

1,0 2,0 3,0 4,0 50 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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Nahezu deckungsgleiche Bewertungen von Menschen aus
Stadt und Region

Frage 2.8a
Wie nehmen Sie den Bereich Hochschulen und
Wissenschaft in Bielefeld wahr?

Ich glaube, hinsichtlich Hochschulen und Wissenschaft ist an
Bielefeld sehr gut ...

-m- Bewohnerlnnen Bielefeld

-B- Bewohnerlnnen Region

der zentrale Campus der Universitat und Fachhochschulen

die Breite des Angebotes an Studiengangen

die Forschung der Hochschulen in vielen Fachgebieten /lll
die Vielfalt der Hochschulen o ' '

die Qualitat der Lehre im Studium

die Studienbedingungen
die Pragung der Stadt durch Studierende und Hochschulen

_ __5_____ S

. 1 1 1 1 1 Il.
insgesamt , .
1 1 1 1 1 i : i
die Vernetzung und der Austausch mit der Wirtschaft ! | | | | | ke |
1,0 2,0 30 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0
Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378) vs. Bewohnerinnen Region (n=427) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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Was macht die
Lage und Anbindung
Bielefelds attraktiv?




Vor allem die Einbettung in den Teutoburger Wald und
umgebende Landschaften machen Bielefelds Lage attraktiv

Frage 2.6a

Was schatzen Sie an der Lage und Anbindung von
Bielefeld? (1/2)

: , , _ -B- Bewohnerinnen Bielefeld
An der Lage und Anbindung von Bielefeld finde ich sehr gut ...

die Einbettung in den Teutoburger Wald o

den Anschluss an Autobahnen und Bundesstral3en /l/
die umgebenden Landschaften (z.B. Lipperland, Eggegebirge) i '

. /l i
die Wanderwege und Radwanderwege ll
i

die zentrale Verortung in der Region Ostwestfalen-Lippe

1,0 2,0 3,0 4,0 50 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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Relevanter als die Erreichbarkeit von Metropolen wie Koln
ist die zentrale Verortung in OWL mit Stadten wie Herford

Frage 2.6a
Was schatzen Sie an der Lage und Anbindung von
Bielefeld? (2/2)

-m- Bewohnerlnnen Bielefeld

die Erreichbarkeit der Grof3stadte Koln und Dusseldorf [ |

die Erreichbarkeit von Flughafen _

An der Lage und Anbindung von Bielefeld finde ich sehr gut ...

die Nahe zu Stadten wie Herford, Detmold, Paderborn etc.

die Erreichbarkeit von Metropolen wie Berlin und Hamburg

die Bahnverbindungen

1,0 2,0 30 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0
Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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Was macht die
Wirtschaft und das Jobangehot
Bielefelds attraktiv?




Bielefeld punktet mit Familienunternehmen, (inter-)national
erfolgreichen Companies und der Wirtschaftskraft von OWL

Frage 2.9a
Wenn Sie an die Wirtschaft der Stadt und das Jobangebot
denken - was schatzen Sie diesbezuglich an Bielefeld? (1/2)

L _ o _ _ -B- Bewohnerinnen Bielefeld
Hinsichtlich Wirtschaft und Jobangebot in Bielefeld finde ich sehr gut ...

die vielen ansassigen Familienunternehmen

|
dass viele renommierte, in ganz Deutschland bekannte | .’
Unternehmen ansassig sind | I

dass international erfolgreiche Unternehmen (z.T. | : : : | | | X
Weltmarktfihrer) hier ihren Sitz haben /

T

|

die Zugehdrigkeit zur wirtschaftlich starken Region
Ostwestfalen-Lippe

die Pragung durch mittelstandische Unternehmen

/

N : : | | | |
das Aus- und Weiterbildungsangebot ! | | | | | L
1,0 2,0 30 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0
Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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Was macht das
Freizeit- und Sportangehot
Bielefelds attraktiv?




Highlights fur Menschen aus Stadt und Region: Innerstadtische
Ausflugsziele, Outdooraktivitaten und Stadtfeste

Frage 2.2a
Was schatzen Sie am Freizeit- und Sportangebot in
Bielefeld? (1/2) -m- Bewohnerlnnen Bielefeld
An Bielefelds Freizeit- und Sportangebot finde ich sehr gut ... -m- Bewohnerlnnen Region
die Ausflugsziele in der Stadt (z.B. Tierpark Olderdissen, ll
Botanischer Garten, Sparrenburg) Ir
die Moglichkeiten fur Outdooraktivitaten (Radfahren, ! i i i i i i oy
Wandern, Joggen etc.) | i i i i i i 1
die Stadtfeste (z.B. Leineweber-Markt, Weinmarkt, . dm
Sparrenburgfest, Campus Festival) | l/
die Restaurants und Cafés | ;l
die Sportvereine fur den Breitensport | ]
das auBerschulische Bildungsangebot (z.B. Volkshochschule) | | i
die Kinos (mit ihrem Angebot an aktuellen, popularen Filmen) H B
1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0
Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378) vs. Bewohnerinnen Region (n=427) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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Was macht Bielefelds
Kulturangebot
attraktiv?




Kulturelle Aushangeschilder aus Bevolkerungssicht:
Programm-Kinos, Kultur-Events, Kulturinstitutionen, Theater

Frage 2.1a
Was schatzen Sie am Kulturangebot in Bielefeld? (1/2)

-m- Bewohnerlnnen Bielefeld

An Bielefelds Kulturangebot finde ich sehr gut ... -B- Bewohnerinnen Region

die Programme-Kinos (mit ihrem Filmangebot aul3erhalb des

. ||
Mainstreams)

[
&

die grol3en Kultur-Events der Stadt (z.B. Nachtansichten, 5
die groRen Kulturinstitutionen (z.B. Kunsthalle, Rudolf-Oetker- |

Tanzfestival, Offene Ateliers, Viel[Harmonie)

Halle, Stadthalle) T
das Theaterangebot /T

die Bibliotheken L |
\ y
. . i i i i i i
die klassischen Konzerte | | | | ; ; _
1,0 2,0 30 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0
Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378) vs. Bewohnerinnen Region (n=427) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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Aus Sicht der Bewohnerinnen
bilden die Themenfelder ,,Kultur”
und , Freizeit/Sport”
eine Wahrnehmungsdimension




Und was ist mit dem insgesamt
unterdurchschnittlich bewerteten,
aber sehr relevanten Stadtbild?




Einige Facetten des Stadtbildes werden sehr positiv bewertet:
Sparrenburg, Wald-/Griunflachen und die Altstadt

Frage 2.3a
Was schatzen Sie an Bielefelds Stadtbild? (1/2)

-m- Bewohnerlnnen Bielefeld

An Bielefelds Stadtbild finde ich sehr gut ... -B- Bewohnerinnen Region

die Sparrenburg als Wahrzeichen der Stadt ! /:/l
[

die Waldflachen im Stadtgebiet

die Grunflachen (Parks, Grunzuge, Gartenanlagen etc.) L
die Altstadt

die Uberschaubarkeit der Stadt insgesamt ]

die historischen Gebaude und StralRenzige

den teils dérflichen Charakter | [ ]

1,0 2,0 30 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0
Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378) vs. Bewohnerinnen Region (n=427) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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73% der Bielefelderinnen wiirden auswartigen Besucherinnen

die Sparrenburg zeigen

Frage 7a

Was wiirden Sie lhren ortsfremden Bekannten zeigen oder mit ihnen unternehmen, um sie davon zu tber-
zeugen, dass Bielefeld eine attraktive, lebenswerte Stadt ist?

Stadtbild

Die Sparrenburg

Die historische Altstadt mit dem Alten Markt
Den Teutoburger Wald

Den Obersee

Den Ausblick vom Johannisberg

Die Grunflachen und Parks der Stadt
Den Siegfriedplatz (,Siggi")

Den Hermannsweg

Die historischen Industriegebaude
Den Emil-Grol3-Platz

Den Kesselbrink

Basis: Bewohnerinnen Bielefeld (n=2.378)
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MARKENBERATUNG

)’er

Bewohnerlnnen Bielefeld

I, 7 3%
I, 5 4%
I 4.4%
I 33%
I 2 4%

I 23%

I 23%

3%

7%

M 3%

B 2%

Drag & Drop-Auswahl; Maximal 5 Antworten pro Befragten
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Die Essenz auf Ebene der
Marken-Inhalte
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Der Kern der Stadtmarke Bielefeld

Die positionierenden Starken der Marke im Uberblick

Lage im Teutoburger Wald

Die BielefelderInnen lieben die Lage ihrer Stadt inmitten
des Teutoburger Walds. Zusammen mit Landschaften wie
Lipperland und Eggegebirge, der zentralen Lage in OWL
und gut angebundenen Metropolen bietet Bielefeld einen

lebenswerten Mix aus Natur und Stadt.

Starke Wirtschaft

Starke Unternehmen machen Bielefeld zu einem starken
Standort mit attraktiven Jobperspektiven. Ein gesunder
Mittelstand, Familienunternehmen und die Strahlkraft
(inter-)national erfolgreicher Companies pragen
Bielefeld als Teil der Wirtschaftsregion OWL.

de

Geschichte und Natur im Stadtbild

Zwar zahlt das Stadtbild insgesamt nicht zu den
profilierenden Starken Bielefelds - bestimmte Facetten
erzeugen jedoch Resonanz und Identifikation: Das
historische Bielefeld mit der Sparrenburg und der
Altstadt mit dem Alten Markt sowie die Natur im
Stadtbild mit viel Wald und Grinflachen.

Exzellente Hochschulen

Burgerinnen schdtzen Bielefelds Hochschulen und

Wissenschaft in besonderer Weise. Insbesondere der
zentrale Campus von Uni/FH, die Vielfalt der

Studienmoglichkeiten und die Forschung der
Hochschulen pragen die positive Wahrnehmung.

Attraktives Freizeit- und Kulturangebot

Ob Ausflugsziele wie Olderdissen und Obersee, Stadtfeste, Kultur-Events, Outdoor-Angebote, grolRe
Kulturinstitutionen oder Programmkinos - Bielefeld bietet attraktive Freizeit- und Kulturangebote fur

Quelle Sparrenburg Icon: Adobe Stock Icons
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Die Essenz auf Ebene der
Marken-Gestalt
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Die Gestalt der Stadtmarke Bielefeld

Bildwelten und Tonalitat der Marke im Uberblick

Natur im Stadtbild Historisches Bielefeld Lebendiges Bielefeld (Industrie-)Kultur

Bildwelten:
Wertecluster | Wertecluster 1]
°, oo bodenstandi lebendig
Tonalitit: )

vielfaltig
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Wie kann Bielefeld die
Anziehungskraft auf
Fachkrafte erhohen?
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~Nullmessung*:

Was schreiben Fachkrafte
Bielefeld zu?




Fachkrafte, die schon in der Stadt waren, nehmen Bielefeld
deutlich positiver wabhr ...

Frage 1a

Wir moéchten von lhnen zunachst wissen, wie Sie

personlich Bielefeld wahrnehmen? -m- Mit Besuchserfahrung
Ich glaube, Bielefeld ... Ohne Besuchserfahrung

hat ein sehr gutes Freizeit- und Sportangebot

ist sehr familienfreundlich

hat sehr gute Hochschulen und eine starke Wissenschaft
hat eine starke Wirtschaft und ein sehr gutes Job-Angebot
hat ein sehr gutes Kulturangebot

hat ein attraktives Stadtbild

.
3
i [ |
|
i [ |
|
i.
1

i.
|
/I

hat ein attraktives Angebot an Wohnraum (Miete, Kauf) .

1,0 2,0 3,0 4,0 50 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Basis: Fachkrdfte mit Besuchserfahrung (n=238) vs. Fachkrifte ohne Besuchserfahrung (n=262) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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... und haben eine signifikant positivere Einstellung zu Bielefeld

Frage 1b
Und wie ist lhre personliche Meinung und Einstellung
zu Bielefeld? -m- Mit Besuchserfahrung

Ohne Besuchserfahrung

\

Bielefeld gefallt mir persoénlich sehr gut

Es gibt gute Grunde, in Bielefeld zu wohnen, zu arbeiten und
zu leben

Bielefeld ist einzigartig

Ich kdnnte mir grundsatzlich vorstellen, in Bielefeld zu leben
und zu arbeiten

/.
|
Ich kdnnte mir vorstellen, einer/m guten Freund/in Bielefeld \.
zum Leben und zum Arbeiten zu empfehlen /
Insgesamt finde ich Bielefeld als Stadt zum Leben und .
Arbeiten sehr attraktiv

1,0 2,0 3,0 4,0 50 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Basis: Fachkrdfte mit Besuchserfahrung (n=238) vs. Fachkrifte ohne Besuchserfahrung (n=262) Durchschnittswerte einer Skala von ,, 1=Stimme tiberhaupt nicht zu" bis ,, 10=Stimme voll und ganz zu”
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Storytelling”:
Mit welchen Fakten, Argumenten
und Geschichten kann das
Bielefeld-Bild bei Fachkraften

verbessert werden?

AAAAAAAAAAAAAA



Die Befragten hahen 38 Fakten und Besonderheiten zu
Bielefeld hinsichtlich ihrer Attraktivitat bewertet

> In Bielefeld gibt es viele inhabergeftihrte
Familienunternehmen, die seit Generationen bestehen

> Bielefeld und die Region Ostwestfalen-Lippe haben eine
Dichte an mittelstédndischen, familiengeftihrten
Unternehmen, wie man sie sonst nur in Baden-
Wiirttemberg findet

> Im Theater Bielefeld finden jdhrlich 600 Vorstellungen
mit 200.000 Besuchern in den Sparten Schauspiel,
Musiktheater und Tanz statt

> Die Rudolf-Oetker-Halle gilt als eine der Konzerthallen
mit der weltweit besten Akustik

) Bielefeld hat mehr als 38.000 Studierende - das sind
im Verhdaltnis zur Einwohnerzahl deutlich mehr als in
anderen Universitatsstadten wie Koln, Berlin oder
Miinchen
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Von jeder Stelle Bielefelds aus ist man zu FufS in héchstens
5-10 Minuten im Grunen

Bielefeld bietet eine Vielzahl kostenloser Attraktionen fur
Familien mit Kindern - z.B. den 16 Hektar grofSen Tierpark
Olderdissen

2023 wird in Bielefeld eine neue Kinderklinik fertigstellt,
die zu den modernsten in Deutschland gehéren und
jahrlich ca. 50.000 Kinder aufnehmen wird

Bielefeld hat tiber 220 Sportvereine mit insgesamt tiber
85.000 Mitgliedern

Bielefeld bietet sehr gute Méglichkeiten ftir Outdoor-
Aktivitdten wie Wandern, Radfahren oder Joggen

2020/21 wurden in Bielefeld insgesamt 111 Mio. Euro
Fordergelder fur bezahlbaren Wohnraum bewilligt (fiir
Mietwohnungen, Eigenheime und Eigentumswohnungen)
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Die uberdurchschnittlich bewerteten
Fakten und Besonderheiten zahlen
uberwiegend auf drei positionierende
Starken der Marke Bielefeld ein:




Uberdurchschnittlich attraktive

. -Fakten - '
Bielefeld-Fakte Positionierende Starke
) Von jeder Stelle Bielefelds aus ist man zu Gesc':"Chte unC.' Natur

FuR in hochstens 5-10 Minuten im Griinen im Stadtbild

> Mehr als 60 Prozent der Stadtflache von

Bielefeld besteht aus Grunflachen,
landwirtschaftlichen Flachen, Parks und jl
Waldern

) Der Teutoburger Wald verlauft mitten durch Bl
das Bielefelder Stadtgebiet

> Die Sparrenburg, die kostenlos besichtigt
werden kann




Uberdurchschnittlich attraktive

Bielefeld-Fakten Positionierende Stdrke

Y Viele attraktive Parks, Platze und Attraktives Freizeit- und

Grinflachen, die 6ffentlich zugénglich sind Kulturangebot
> Sehr gute Moglichkeiten flir Outdoor-
Aktivitaten wie Wandern, Radfahren oder
Joggen
> Der Hermannsweg verlauft direkt durch
die Bielefelder Innenstadt

> Mit insgesamt 12 Hallen- und Freibadern
sehr gutes Schwimm- und Badeangebot

> GrolRe Stadtfeste und Kulturevents, die
hunderttausende Besucher anziehen




Uberdurchschnittlich attraktive
Bielefeld-Fakten

> In Bielefeld gibt es viele inhabergefihrte
Familienunternehmen, die seit Generationen

bestehen

> Bielefeld ist der Sitz vieler international
erfolgreicher Unternehmen

> Viele Bielefelder Unternehmen bieten flexible
Arbeitszeiten, mobiles Arbeiten und Home-

Office an

> Bielefeld und die Region Ostwestfalen-Lippe
haben eine Dichte an mittelstandischen,
familiengefGhrten Unternehmen, wie man sie
sonst nur in Baden-Wurttemberg findet

Positionierende Starke
Starke Wirtschaft




Eine zusatzliche Facette mit hoher
Relevanz fur Fachkrafte:
Familienfreundlichkeit




Uberdurchschnittlich attraktive
Bielefeld-Fakten

)
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Amtliche Statistiken zeigen, dass Bielefeld seit
Jahren zu den sichersten GrofRstadten
Deutschlands gehort

Ab 2023 neue Kinderklinik, die zu den
modernsten in Deutschland gehéren wird

Vielzahl kostenloser Attraktionen fur Familien
mit Kindern - z.B. Tierpark Olderdissen

Ausreichendes und vielfaltiges Angebot an
Kinderbetreuung

Sehr breites Schulangebot mit 81 stadtischen
Schulen (45.000 Schulerlnnen) sowie 20
Schulen in privater Tragerschaft

EEEEEEE




Uberdurchschnittlich attraktive
Bielefeld-Fakten

Mit Akzent auf (bezahlbaren) Wohnraum:

> Bielefeld bietet die Méglichkeiten fur ruhiges,
familienfreundliches und dennoch zentrales
Wohnen im Grinen

> 111 Mio. Euro Férdergelder fir bezahlbaren
Wohnraum in 2020/21

> Durchschnittlicher Mietpreis in Bielefeld 3%
unter dem Bundesdurchschnitt

AAAAAAAAAAAAA
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