Die #Bielefeldmillion

Das Ende einer Verschworung

Eine Kampagne der Bielefeld Marketing GmbH
in Zusammenarbeit mit MEDIUM Werbeagentur GmbH
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O1. Der Markenprozess Bl
fur Bielefeld

» Start: 2016

» Bielefelder zu Botschaftern ihrer ,Marke" machen

2019: bundesweit

» Komplette Uberarbeitung der stadtischen _
. . ‘ 2017/2018: regional
Kommunikation

y . . @ 201¢/2017: lokal
» Image Uber drei Kernthemen profilieren

(,lebenswerte Grollstadt”, ,starke Wirtschaft"
und ,Stadt der Bildung und Wissenschaft")

» Zielgruppen zeitlich gestaffelt ansprechen

Alles zum Nachlesen unter: www.bielefeld-marketing.de/stadtmarke
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http://www.bielefeld-marketing.de/stadtmarke 

O1. Der Markenprozess

fur Bielefeld

» Fragestellung fir 2019: Welche Geschichten
und Bilder sind stark genug, um bundesweite
Aufmerksamkeit zu geniereren?

2019: bundesweit
‘ 2017/2018: regional

’ 2016/2017: lokal
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02. Die Idee

.Bielefeld gibt's doch gar nicht!"

» Dieser Spruch ist deutschlandweit bekannt.
Zum Leidwesen der Bielefelder ...

» 1994 wurde die ,,Bielefeld-Verschworung*
im Internet veroffentlicht.

» Zum 25-jahrigen ,Jubilaum" fordern wir
die ganze Welt heraus, diese Behauptung

doch endlich mal zu beweisen.

» Das Preisgeld fur den unwiderlegbaren
Beweis unserer Nicht-Existenz: eine Million Euro!
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02. Die Idee

» Bundesweite Aufmerksamkeit erzeugen

» Bilder und Geschichten der Stadt
+huckepack" transportieren

» Das Thema ,Verschworung"
selbstbewusst und positiv besetzen
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Die #Bielefeldmillion B I

Das Ende einer Verschwirung

03.01 Preview - 20.08.2019

» Eine Millionen-ldee muss ja , gesichert" prasentiert werden.
Also laden wir einen Tag vor Kampagnen-Start einige
Stadt-Vertreter und die Bielefeld-Partner, die Sponsoren
der Stadtmarke, in einen ausgedienten und begehbaren
Banksafe unter der Innenstadt ein.

» Martin Knabenreich von Bielefeld Marketing und
Sven Nocker von MEDIUM stellen die Kampagne vor.

» Als Ehrengast ist Achim Held, der ,,Schopfer”
der Verschworung, aus Kiel gekommen.

» Das Feedback des Abends: positiv! Alle sind gespannt.
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03.02 Offizieller Kampagnenstart -

» Oberbirgermeister Pit Clausen verkindet °
den Start des Wettbewerbs.

» Falls niemand beweisen kann, dass es Bielefeld gar
nicht gibt, dann wird sich die Stadt offiziell von der
Verschworung verabschieden.

» Von der Pressekonferenz berichten drei TV-Sender

(WDR, RTL und Sat. 1) sowie die lokalen Radios und
Tageszeitungen.
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https://www.youtube.com/watch?v=gP_krAGDGM0
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» Wenige Minuten nach der Pressekonferenz
erscheint der erste Artikel im Netz.

» Knapp zwei Stunden spater belegt der

Hashtag #Bielefeldmillion den ersten
Platz der Twitter-Deutschland-Trends.
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,Der ganz grofle Gewinner
04.02 Presse I J BI

des Wettbewerbs ist die Stadt
Bielefeld durch die mediale

,Eine herrliche Bielefelder Wirkung der Aktion.” - WDR

Eulenspiegelei.” FAZ.net

,Von Bielefeld lernen... Das ist
mehr als gutes Stadtmarketing...

Die Stadt fuhrt das Spiel jetzt
~Mit der Aktion ist der : fohr piel jetz

»Schon in der Ausschreibung prd- . charmant ad absurdum.” - FAZ
sentiert sich die nordrhein-westfdli- Stadt ein PR-Coup
sche Stadt sehr humorvoll und hebt gelungen."” - ZDF.de

dabei, fast nebenbei, ihre Vorzige
hervor.” - One to One

,Schlusspunkt eines humor-
vollen PR-Coups der Bielefeld
,Der Witz wurde zum Dauerbrenner, das . y
Gewinnspiel dazu nun ein PR-Erfolg." - RTL.de Marketin g GmbH." - BILD
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04.03 Videos
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Wissenschaftlicher
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05. Beweisversuche Bl

und Widerlegungen

die Nicht-Existenz
— Christian Diers

» Bei Bielefeld Marketing gehen bis zum Einsendeschluss am
04.09. rund 2.000 ,,Beweisversuche" ein, u.a. aus Japan,
Indien, USA und Russland. Alle Beweise werden gesichtet. e

» Beispielhaft werden einige der komplexesten Versuche in
Zusammenarbeit mit dem Stadtarchiv Bielefeld und den
Fakultaten fUr Mathematik und Physik an der Universitat
Bielefeld widerlegt und veroffentlicht. e

‘‘‘‘‘‘

............
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Ergebnisverkindung 17.09.2019

» Das Medieninteresse ist noch grofler als zum Auftakt:
Alle grofien deutschen TV-Sender berichten.

» Oberbirgermeister Clausen verkindet das
Ergebnis des Wettbewerbs:

> Niemand konnte beweisen, dass es Bielefeld
gar nicht gibt (Uberraschung!:))

> Der Wettbewerb hat aber einen Sieger:
die Bielefelderinnen und Bielefelder

> Also sagen wir ,,Tschiss" zur

Bielefeld-Verschworung!
Die #Bielefeldmillion | 20




» Nach 25 Jahren wollen wir die Verschworung aber in guter
Erinnerung behalten und setzen ihr ein kleines Denkmal.




07. Die Kampagne

in Zahlen

weitesten
entfernten Teilnehmer
(Neuseeland)

» Langster
Beweisversuch
in Seiten

ﬂ ,§£ Ausland)

der

der Anteil
auslandischer
» Zahl der Seitenbesucher

Pri

im Raum DACH Kampagnen-Tage
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08. Bundesweite Marktforschung Bl

Das Marktforschungsinstitut KANTAR hat eine reprasentative
Telefon-Umfrage zur Kampagne durchgefihrt. Die Ergebnisse:

Wie viele Deutsche kennen die Kampagne?

» 43 % aller Befragten haben von der #Bielefeldmillion gehort.
Das entspricht 30,4 Millionen Deutschen.

( ]
30,4 Mio
Deutsche kennen
die #bielefeldmillion Und wie gefiéllt die Kampagne?
» 44 % finden die Kampagne ,,gut" oder ,,sehr gut".

» 61 % der Zielgruppe (14 bis 29 Jahre) ebenfalls.

» 53 % aller 30-39-jahrigen mogen die Kampagne.
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Ein schones Fazit Bl

Bielefeld ist einfach zu schon, um nicht wahr zu sein. Unsere Kampagne
.Die #Bielefeldmillion" hat als Antwort auf die Bielefeld-Verschworung
rund um die Welt fUr Schlagzeilen gesorgt und viel Sympathie fur unsere
Stadt und den Standort Bielefeld geweckt.

Wir konnten zeigen, wie man mit Mut, Selbstbewusstsein sowie einer
grollen Portion Selbstironie und Gelassenheit einen vermeintlichen
.Makel" in eine unglaublich positive Geschichte verwandeln kann.
Dieser Erfolg ist fUr das Bielefelder Stadtmarketing bisher beispiellos.
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