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Unsere Stadtmarke

Um die Starken der Stadt konsequent und
zielgerichteter in den Vordergrund zu stellen,
geht Bielefeld neue Wege bei der Imagearbeit.
Eine starke, positiv besetzte Stadtmarke hat nicht
zuletzt auch okonomische Bedeutung und kann

in vielen Bereichen eine langfristige Dynamik
entfalten. Von diesen Wirkungsmechanismen
profitieren die Menschen in Bielefeld und somit
die gesamte Stadt.

Damit alle kommunikativen Mallnahmen effizient und nachhaltig auf die Marke
Bielefeld einzahlen, ist eine stringente MarkenfUhrung der Marke Bielefeld mit
einem hohen Wiedererkennungswert in Inhalt wie auch in der Gestaltung absolut
entscheidend. Durch das visuell pragnante, stringente, aber zugleich variantenreich
einsetzbare Gestaltungsprinzip tritt Bielefeld wiedererkennbar Uber alle medialen
Kanale hinweg und somit auch ressourcenschonend als eine Marke auf. Das
Gestaltungsprinzip ist nicht der Inhalt, sondern die BUhne, auf der die Themen
prasentiert werden.

Wenn jeder Akteur der Stadt seine Kommunikation mit eigenem Gestaltungsprinzip
und eigenen Inhalten betreibt, gibt es im Wettbewerb kein Durchkommen. Eine
durchgangige, wiedererkennbare Handschrift erhoht die Durchsetzungskraft, wovon
jeder und jede profitiert. In der Folge werden die Leistungen der verschiedenen
Akteurinnen und Akteure der Stadt Bielefeld auch mit ihr in Verbindung gebracht.

Das Gestaltungsprinzip Stadtmarke Bielefeld ist Pflichtbestandteil und
verbindliche Vorgabe jedes Briefings fur Kommunikationsmittel an externe
Dienstleister und interne Aktivitaten.
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Eine Stadt, eine Marke!

Nutzen einer starken Unsere Strategie:
Marke Bielefeld Sichtbarkeit schaffen

Hohere Anziehungskraft fur Fokussieren und Krafte bundeln!

Tourist:innen/Besucher:innnen .
Mut zur Lucke!

Hohere Anziehungskraft fur Fachkraft :
' ZISUNGSKTATt TUF Fathiraite Konzentration der Budgets!

Mehr Identifikation der Burger:innen

) BUrger:innen als Botschafter:innen!
mit der Stadt S

. Impact vor Reichweite!
Mehr Stolz und Motivation ¥

stadtischer Angestellter Stringente Markenfuhrung in

Inhalt und Form

Mehr politische Bedeutung
der Stadt
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Der Kern der Lage im Teutoburger Wald
Stadtmarke Bielefeld e o o e

Landschaften wie Lipperland und Eggegebirge,

Die positionierenden Starken der Marke im Uberblick k
der zentralen Lage in OWL und gut angebundenen

Metropolen bietet Bielefeld einen lebenswerten
Mix aus Natur und Stadt.

Geschichte und

Natur im Stadtbild

Zwar zahlt das Stadtbild insgesamt nicht zu den
profilierenden Starken Bielefelds - bestimmte
Facetten erzeugen jedoch Resonanz und
Identifikation: das historische Bielefeld mit
der Sparrenburg und der Altstadt mit dem
Alten Markt sowie die Natur im Stadtbild mit

viel Wald und Grunflachen.

Exzellente Hochschulen

BUrger:innen schatzen Bielefelds Hochschulen und
Wissenschaft in besonderer Weise. Insbesondere

der zentrale Campus von Uni/Hochschule, die Vielfalt
der Studienmoglichkeiten und die Forschung der
Hochschulen pragen die positive Wahrnehmung.

Attraktives Freizeit-
und Kulturangebot

Ob Ausflugsziele wie Olderdissen und Obersee,
Stadtfeste, Kultur-Events, Outdoor-Angebote,

grofle Kulturinstitutionen oder Programmkinos - Starke Wirtschaft

Bielefeld bietet attraktive Freizeit- und Kultur-

angebote fir jeden Geschmack. Starke .Unternehmen ma.chen E.>|e|efeld ZU eln.em starken Stanlef)rt mit
attraktiven Jobperspektiven. Ein gesunder Mittelstand, Familien-
unternehmen und die Strahlkraft (inter-)national erfolgreicher

Companies pragen Bielefeld als Teil der Wirtschaftsregion OWL.
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Ein Stadt-Logo fur Bielefeld

Das Logo hat durch seinen einfachen und pragnanten
Aufbau einen hohen Wiedererkennungswert. Ziel ist
es, die Marke Bielefeld in allen Medien sympathisch
darzustellen.

Das , Bl" als Autokennzeichen ist aullerhalb der
Stadtgrenzen bekannt. Das ,E" im Logo ist eine
spielerische Erganzung und hat mit den Zinnen einen
Bezug zu unserer Sparrenburg. Das Logo spiegelt die
|dentitat der Stadt auf charmante Weise wider.
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Filmclip zum Stadt-Logo
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https://youtu.be/lx93YkspoLs
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Ein(!) Zeichen fur alle Bielefelder Akteure

Unsere Stadtmarke lebt vom Mitmachen - partizipativ. Das
Gestaltungsprinzip Bielefeld ist ein Beispiel dafur, wie eine klare
Markenidentitat geschaffen werden kann. Es erzielt einen hohen
Wiedererkennungswert, indem es auf das Wesentliche reduziert
ist und gleichzeitig eine emotionale Verbindung zu der Stadt
herstellt. Dies ist ein wichtiger visueller Bestandteil unserer
erfolgreichen Markenstrategie.
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Pragnante Platzierung

Die Logo-Platzierung ist wichtig fur eine starke
Wiedererkennung in allen Medien. Eine festgelegte
Platzierung hilft dabei, eine optimale Sichtbarkeit zu
gewahrleisten.

» In allen Medien wird das Logo in den Formatecken
platziert (oben links/rechts oder unten links/rechts)
» Dabei ist der Schutzraum zu berucksichtigen.
Innerhalb des Schutzraumes durfen keine anderen
Text- oder Grafikelemente platziert werden.
» Logo-Grolien sind fur die DIN-Formate vorgegeben.
» FUr den professionellen Einsatz stehen Templates
in einer InDesign-Datei zur VerfUgung.
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lmmey in Aev Format-Ecke
V4

Fur die Menschen,

fur die Stadt

Fur die
Menschen,
fur die Stadt

Fur die

Bl
Menschen,

fur die Stadt

BI Fur die Menschen,

fur die Stadt

/N
Loge-Gvofle Liv
alle Mediew-Formate
Aedivievt
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Die Botschaft steht im Vordergrund

In allen Medien stehen die jeweiligen Empfanger:innen
und Themen im Vordergrund. Absender:innen treten in
den Hintergrund.

» Im Zentrum steht die Botschaft
» Das Stadt-Logo wird in der Regel alleinstehend platziert
» FUr Absender:innen ist ein vorgegebener Raum vorgesehen.
» Eine Logo-Doppelung auf Titeln sollte vermieden werden.
» FUr Absender- oder Veranstalterhinweise wird eine
reine Textform empfohlen

Absendeviivnen >
and Riuckseitre
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Herausgeber:

Bl
Fur die Menschen,

fUr die Stadt < Die Botschabt steht
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Bielefeld erleben

Keinwe
Absendevivnen
V aunf Titeln

BI Stadt Bielefeld
Absender Beispiel

Fur die Menschen,
fir die Stadt

Bielefeld erleben

_ Fijr Bielefeld,
fur die Stadt

Bielefeld erleben

Stadt Biele
Presseamt

Niederwall 23
33602 Bielefeld
Telefon 0521 51-2215 /N

Telefax 0521 51-6997 s L D ‘ |
presseamt@bielefeld.de ke“‘e 030- oppe ““9'
Absender nur als Text
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Einfache Regeln

» Die Logobreite definiert den Schutzraum.
» Innerhalb des Schutzraumes durfen keine
Text- und Grafikelemente eingesetzt werden.
» Logo-Grolien sind fur die Medien-Formate vorgegeben.
» Veranderungen in Farbe, Form und Proportion
sind nicht zulassig!
» Das Logo darf nicht in Texten oder Slogans eingebunden
werden. Der Schutzraum ist einzuhalten.

BAd  op o I3
Bi BI Bl BI
BITOGETHER

BILDUNGSWERKSTATT
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Abstande in Formatr-Ecke

v
1/3 1/1
Logo Logo-Breite

{ schutzraum

Logo-Breiten

20 mm » DIN lang / DIN Aé
25 mm » DIN A5

30 mm » DIN A4

45 mm » DIN A3

65 mm » DIN A2

20 mm » DIN Al

130 mm » DIN AO

350 mm » 18/1 Plakate
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Logo Stadt Bielefeld und Zusatze

Das Logo der Stadt Bielefeld wird grundsatzlich
in Rot eingesetzt. Die Platzierung von Textzusatzen
for Amter und Institutionen ist fest definiert.

» Das Stadt-Logo in der Farbe Rot ist nur der

Stadt Bielefeld und ihren Institutionen vorbehalten.

» Der Textabstand (Schutzraum) ist fest definiert.
» Veranderungen in Farbe, Schriftart, Form,
Abstand und Proportion sind nicht zulassig.

Stadt Bielefeld

B I Beispielamt B I @
fiir Blindtext
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- q- - - -

1/2 |
LogoI

m Stadt Bielefeld
Zusatz 2. Zeile
Zusatz 3. Zeile

Stadt Bielefeld

v Z2usatze
Stadt Bielefela

hld
Bl Stadt Bielefeld

Der OberbiUrgermeister

4 Textzusatze sind in max. 3 Zeilen moglich.
1. Zeile: ,Stadt Bielefeld"
(Schrift: Cera Bielefeld Bold)
2./3. Zeile: Amt bzw. Institution
(Schrift: Cera Bielefeld Regular)

4 Projektzusatze durfen nur
in Abstimmung mit dem Presseamt
der Stadt Bielefeld eingesetzt werden!

4 Die Logobreite definiert
den Abstand (Schutzraum) von
Textzusatzen. Die Grundlinie der
letzten Zeile steht immer bindig
mit der Unterkante vom Logo.



4 Inhalt

Corporate Schrift: Cera Bielefeld

In allen professionellen Print- und Onlinemedien wird die
Schrift Cera Bielefeld eingesetzt. Die Schrift zeichnet
sich durch ihre gute Lesbarkeit und klare Form aus.

Der umfangreich ausgebaute Font ist exklusiv fur das
Gestaltungsprinzip der Stadtmarke Bielefeld verfugbar.

» Die Schrift wird von der Bielefeld Marketing GmbH
den Agenturen bereitgestellt.

» Die Verwendung ist lizenzrechtlich nur fur
diesen Zweck vorgesehen.

» FUr Online-Anwendungen steht die
Cera Bielefeld Web zur Verfigung.

15

Typografie -

eine Schrift fur
Bielefeld

Cera Bielefeld Black Italic
Cera Bielefeld Bold Italic
Cera Bielefeld Medium Italic
Cera Bielefeld Regular Italic
Cera Bielefeld Light [talic
Cera Bieleteld Thin [talic
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Inhalte zu verdeutlichen oder zu illustrieren.

» Die Icons werden von der Bielefeld Marketing
GmbH oder dem Presseamt den Agenturen
bereitgestellt.

Icons - erganzend und vielseitig C]
lcons konnen zusatzlich in den
einzelnen Medien eingesetzt werden, um rgrg\ rg\

Zgo welteve lcoms...

A,
7\ \
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Bielefeld-Farben

FUr die Medien ist eine umfangreiche Auswahl
an Primarfarben definiert. Sie konnen je nach
Anwendung frei gewahlt werden. Die Farben

konnen abgestuft werden.

» FUr den professionellen Einsatz steht eine
ASE-Datei zur Verfugung.

» Weitere Sonderfarben konnen nach Absprache
verwendet werden.

» Logo Rot auf Weil} / Weil} auf Rot
ist nur der Stadt Bielefeld vorbehalten.
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Bl 01

0c/100m/100y/0k
Pantone 185

RGB 227/0/20
Hex #e30613

HKS 14

RAL 3020 verkehrsrot

+ 30 % Schwarz

Bl 08

60c/0m/51y/0k
Pantone 346

RGB 109/190/151
Hex #6cbe97

+ 30 % Schwarz

Bl 15

0c/12m/40y/34k
Pantone 4525
RGB 188/170/129
Hex #bcaa81l

+ 30 % Schwarz

Bl 02

0c/55m/100y/0k
Pantone 137

RGB 241/135/0
Hex #f18800

+ 30 % Schwarz

Bl 09

69c/0m/0y/0k
Pantone 299
RGB 30/188/239
Hex #26bcef

+ 30% Schwarz

Bl 16

49c/14m/10y/43k
Pantone 5415
RGB 96/129/146
Hex #5f8092

+ 30% Schwarz

+ 30 % Schwarz

Bl 10

100c/11m/0y/4k
Pantone 3005
RGB 0/145/214
Hex #0090d4

+ 30 % Schwarz

Bl 17

39c/0m/32y/40k
Pantone 623

RGB 119/150/134
Hex #779686

+ 30% Schwarz

Bl 04

45¢c/0m/100y/0k
Pantone 376

RGB 162/198/23
Hex #a2cél4

+ 30% Schwarz

Bl 11

100c/70m/0y/33k
Pantone 287

RGB 0/59/121
Hex #023c79

+ 30 % Schwarz

Bl 18

52¢/100m/85y/0k
Pantone 195

RGB 144/40/52
Hex #902834

+ 30 % Schwarz

Primavfavben
+ Hell- uwd Dunkel-Abstufungen

Bl 05

60c/0m/100y/10k
Pantone 362

RGB 110/171/39
Hex #6eaa27

+ 30 % Schwarz

Bl 12

56¢c/100m/0y/33k
Pantone 2603

RGB 106/19/98
Hex #6a1362

+ 30 % Schwarz

Bl 19

0c/73m/85y/67k
Pantone 168
RGB 109/47/13
Hex #6d2f0d

+ 30 % Schwarz

Bl 06

90c/0m/100y/24k
Pantone 348

RGB 0/131/50
Hex #008332

+ 30 % Schwarz

Bl 13

16c/100m/0y/0k
Pantone 225

RGB 206/0/127
Hex #ce027f

+ 30 % Schwarz

Bl 20

0c/30m/Léy/73k
Pantone 7531
RGB 101/80/59
Hex #65503b

+ 30 % Schwarz

Bl 07

100c/0m/90y/57k
Pantone 3425
RGB 0/87/43
Hex #00562c

+ 30 % Schwarz

Bl 14

L4c/15m/0y/22k
Pantone 542
RGB 129/163/195
Hex #82a3c3

+ 30% Schwarz

Bl 21

18c/0m/42y/31k
Pantone 452
RGB 170/178/135
Hex #aab287

+ 30% Schwarz
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< Logo immer in
der Format-Ecke,
ruhige Bildpartien
beachten

Farbflache mit
Headline
v

4 Bild im Vollformat

Gestaltungsgrundlagen - :'?:]Z?;T:"rg
einfach und markant Hoch ber der Stadt

Grundprinzip in allen Medien und Formaten ® e bsietide
ist ein einheitliches Gestaltungsraster und der vielfaltige
Einsatz der Farbflachen mit der pragnanten Platzierung
des Logos.

~ b < Headlines konnen farbig
B I e I efe I d == T unterlegt werden

Hoch _Uber der Stadt

» Logo-Platzierung grundsatzlich in der Format-Ecke.

» Die Farben konnen je nach Anwendung frei
gewahlt werden.

» Die Schrift ,Cera Bielefeld" wird in allen
Medien verwendet.

» Es werden nur aussagekraftige Bildmotive und bei
Bedarf die Bielefeld-Icons eingesetzt.

» Bei Uberregional eingesetzen Medien sollte ,Bielefeld" Farbflache Hoch Uber der Stadt Sparrenburg
in Headlines nach Maglichkeit genannt werden. und Grafik

. < Headlines auf
|I
| neutralen

sparrenburg Bielefeld , l ! Hintergrinden
Bielefeld [ sema

18



4 Inhalt

Vielfaltige Moglichkeiten Wer's drauf hat,

) o darf mehr
In besonderen Ausnahmefallen oder zeitlich abgeschlossenen

Projekten geben wir die Moglichkeit, das Gestaltungsprinzip
fur Komplementarfarben, Schragen, Freiformen, Texturen,
Zusatze und vieles mehr zu offnen.

Bl
» Eine Abstimmung im Vorfeld mit dem Presseamt BI
oder der Bielefeld Marketing ist hier erforderlich.

Wer's drauf hat,
darf mehr

19
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Empfehlungen fur Schriftgrofen

FUr die gangigen Formate DIN A4 bzw. DIN lang werden

Schriftgrollen empfohlen. Die Schriftgrollen konnen nach
Inhalt, Art und Umfang des jeweiligen Mediums in einem
Rahmen variiert werden.

Typografie allgemein
Zeilenabstand: Headlines 120 % / Flielitext 130 %
Laufweite: 0 (metrisch)

Kolummnentitel

Eine Headline

Einlauftext als Beispiel. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien
und Konsonantien leben die Blindtexte.

Eine unterlegte Headline
und kleines Bachlein namens
Duden als Beispieltext.

20

L

Headlines

Cera Bielefeld Bold oder Black
DIN lang: 21 pt / DIN A4: 30 pt
Sublines in Regular
Schriftgroflen in den
jeweiligen Medien variabel

12/

Einlauftexte

Cera Bielefeld Bold

DIN lang: 15 pt / DIN A4: 20 pt
Schriftfarbe: Primarfarbe

13/

Headlines FlieRtext
Cera Bielefeld Bold
DIN lang / A4: 10-12 pt
Schriftfarbe: Schwarz
oder Primarfarbe

0O

FlieRtext

Cera Bielefeld Regular
DIN lang / A4: 8,5-10 pt
Schriftfarbe: Schwarz

(5]

Unterlegte Headlines,
Storer, Zitate etc.

Texte mit Farbunterlegung,
Schriftgroflen und -schnitte

in den jeweiligen Medien variabel

(6]

Bildunterschriften, Kolumnentitel

Cera Bielefeld Regular/Bold
DIN lang / A4: 7 pt
Schriftfarbe: Schwarz

oder Primarfarbe

7

Ziffern

Die Cera Bielefeld enthalt
Standard-, Mediaval- und
Tabellenziffern

Kolummnentitel

16/

- Eine Headline

Einlauftext als Beispiel. Weit hinten, hinter
den Wortbergen, fern der Lander Vokalien

o und Konsonantien leben die Blindtexte.
Sie wohnen in Buchstabhausen an der Kuste
des Semantik, eines Sprachozeans.

Ein Flielltext als Beispiel. Der grolle Oxmox riet ihr

davon ab, da es dort wimmele von bosen Kommata,

wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch

das Blindtextchen lield sich nicht beirren. Es packte

seine sieben Versalien, schob sich sein Initial in den p
Gurtel und machte sich auf den Weg. vy

© Eine Headline fir den FlieRRtext
Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander ﬁ
Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. -
(® Abgeschieden wohnen sie in Buchstabhausen an 7
der KUste des Semantik, eines groflen Sprachozeans. 1 2 1
Ein kleines Bachlein Duden fliel3t durch ihren Ort und

versorgt sie mit den notigen Regelialien. Eine Bildunterschrift

Bielefelds erste
urkundliche Nennung

16

Eine unterlegte Headline

und kleines Bachlein namens
Duden als Beispieltext.

QO 12
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green: y-

L{i]ehnnuwartes Ei?_le:ui
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Seitengestaltung

FUr die Seitengestaltung gelten folgende Parameter:

mrmviriis Bialalalid o i dar

warwlnageschichte sichen Mal
in die i Fullball-Bundectign
sulgestingen: Rekordhaliar
gameainiar mit Hirnharg.

10 <

Minuten | Bz

s

» Bilder sollten groRzugig und in klaren
Formatkontrasten platziert werden.

» Im Layout ist ein hoher Anteil an Weillraum
zu berucksichtigen.

» Sinnvolle Gliederung von Inhalten und
kontrastreiche Schriftformatierungen i =
werden empfohlen. e nin

» FUr den professionellen Einsatz stehen Templates i §00.00°9 | (W& 5

in einer InDesign-Datei zur Verfigung. e | it e St 1| %‘.

o }‘j.-u.;a.'-p':tifer.. 1_!- i
Teubslrurger 4 Pery ey

md Jule im Therpirl 2 1 L, 5
Oz g gud vivtoe | T | 4.800 =5 s
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| hereluond QUEIT | gy RIELEFELDLJETIT
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Reetdachpavillon
D als Er onik
Fishrung mit Dr. Daniela Sellmann

Sonntag 9. August, 10 Uhr,
ie Natur als Erfinder: Bion

Sonntag 16. August, 10 Uhr, Reetdachpavillon
Qigong mit Susanne Schmitt

Sonntag 30. August, 17 Uhr,
Ras¢ Ib des Fachwerkhauses

e 1 bis Haltestelle Betheleck, ® www.botanischer-garten-bielefeld.de
Ful iber den Haller Weg/

hr, Reetdach
Frishlingsblif

Der Verein Freunde des Botanischen Gartens bietet Ihnen
d h auch fir 2020 ein
reiches und etwas anderes Jahresprogramm.

Wenn Sie Fragen oder Anregungen
haben, erreichen Sie uns wie folgt: A @ .
der Stadt Bielefeld E

Schaven Sie selbst!

IBAN: DE77 4805 0161 0006 4409 60
BIC: SPBIDE3BXXX

Herausgeber:
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Die wichtigsten Regeln fur Texte

Es gilt die Rechtschreibung nach Duden.

Alle typografischen Regeln werden dabei

professionell angewendet.

Beispiel fUr ein Impressum:

Herausgegeben von:

BI Stadt Bielefeld
Presseamt

Niederwall 23

33602 Bielefeld

Telefon 0521 51-2215
Telefax 0521 51-6997
presseamt@bielefeld.de

Verantwortlich fir den Inhalt:

Beate Beispiel (Amtsleitung)
Redaktion: Bertram Lorem, Marie Ipsum
Gestaltung: deteringdesign.de

Bilder: Maximiliane Lorem-lpsum
Stand: Juni 2023
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Zeitangaben
Mittwoch, 3. April, 9.30 Uhr
Mi. 3.4. | 9.30 Uhr

» Je nach Platzbedarf ausfUhrliche oder kurze Schreibweise
» Nullen werden nicht vorangestellt (z. B. 03.04., 09.30 Uhr)
» Wochentage wenn moglich mit auffGhren

» Bei Uhrzeiten werden Punkte empfohlen

» Gliederung durch gerade Trennstriche moglich

Telefonnummern
0521 123456
oder international
+49 521 51-1234

» Nur ein Leerzeichen zwischen Vorwahl und Tel.-Nr.
» Bei Bedarf mit Bindestrich fur die Durchwahl und
internationale Vorwahlen

Direkte Ansprache
Mach mit" oder
Jetzt mitmachen!"

» Abhangig von der jeweiligen Zielgruppe

» Duzen nur, wenn Kinder und Jugendliche
angesprochen werden

» Alternativ kann die direkte Ansprache
vermieden werden

Mengenangaben

€ 5 - oder 5- Euro
75 % oder 75 Prozent
?-10 Personen

» Mengen- und Malleinheiten werden mit Symbolen gesetzt
» In Flielltexten werden sie in der Regel ausgeschrieben

Gendern
Lehrkrafte" oder
Lehrer*innen" oder
Lehrer:innen"

» Wenn moglich, sollten weibliche und mannliche Formen
vermieden werden (z.B. Lehrkrafte statt Lehrer*innen oder
Lehrerinnen und Lehrer)

» Die Stadt Bielefeld verwendet das Gendersternchen,
die Bielefeld Marketing den Doppelpunkt.

(Hinweis: Der Doppelpunkt wird bei der Vorlesefunktion
in digitalen Medien bericksichtigt)

Orthografische und
typografische Regeln

» Es gilt die Rechtschreibung nach Duden
» Alle typografischen Regeln werden fachlich
korrekt und professionell angewendet

www.duden.de

www.typolexikon.de



http://www.duden.de
http://www.typolexikon.de

4 Inhalt

Bildwelt

Ziel ist es, die Starken Bielefelds in der
Bildwelt positiv darzustellen.

Bildwelten

» Natur im Stadtbild

» Historisches Bielefeld
» Lebendiges Bielefeld
» (Industrie-)Kultur

Tonalitaten
natUrlich, bodenstandig, familiar,
lebendig, vielfaltig

siehe auch
Eine Stadt, eine Marke!
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4 Inhalt

Digitale Medien

In allen digitalen Medien gelten die Parameter
des Gestaltungsprinzips.

» Die Veroffentlichung von Internetseiten oder
Social Media Kanalen erfolgt ausschlielilich Uber
das Presseamt der Stadt Bielefeld bzw. Uber die
Bielefeld Marketing.

» Bei Social Media Posts werden Farben, Icons und
Bildmotive je nach Inhalt ausgewahlt.

» Die Schrift ,Cera Bielefeld" wird in
allen Medien verwendet.

24
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4 Inhalt

Briefbogen, Visitenkarten,
Office-Anwendungen

» Das Logo in Rot ist der Stadt Bielefeld
und ihren Institutionen vorbehalten.

» Textzusatzen fur Amter und Institutionen
am Logo sind zulassig, wenn erforderlich.

» In allen Medien sind die Format-
vorlagen fest definiert.

» In Office-Vorlagen wird die Schriftart
Arial verwendet.

25

Stadt Bielefeld | Amt fiir Gestaltung | 33597 Bielefeld

Datum und Zeichen Ihres Schreibens

Mein Zeichen

Bielefeld

Stadt Bielefeld
Der Oberbiirgermeister

Amt fiir Gestaltung
Gebaudename
Stralte Hausnummer

Auskuntft gibt Ihnen:
Donata Design

Telefon 0521 51-2345
Telefax 0521 51-2346
name. i de

Stadt Bielefeld
Der Oberbiirgermeister

Amt fir Gestaltung

www.bielefeld.de

@

Lieferanschrift
Stadt Bielefeld
Gebéudename2
Strafenname2
PLZ Bielefeld

Rechnungsanschrift
Stadt Bielefeld

Amt (siehe oben)
Postfach 10 29 31
33529 Bielefeld

Sprechzeiten

Montag - Freitag

08.00 - 12.00 Unr
Donnerstag

08.00 - 12.00 Uhr
14.30 - 18.00 Uhr

und nach Vereinbarung

Konten der Stadtkasse Bielefeld
Sparkasse Bielefeld

IBAN: DEO9 4805 0161 0000 0000 26
BIC: SPBIDE3BXXX

Postbank Hannover

IBAN: DE52 2501 0030 0000 0203 07
BIC: PBNKDEFF
Glaubiger-Identifikationsnummer.
DE1920000000017669

StraRe Hausnummer

Auskunft gibt hnen:
Donata Design

Telefon 0521 51-2345
Telefax 0521 51-2346

name. de

Bielefeld Marketing
Stadtwerbung und

Kommunikation
City-Management

www.bielefeld.de

b

@S

Lieferanschrift
Stadt Bielefeld
Gebéudename2
Straltenname2
PLZ Bielefeld

Rechnungsanschrift
Stadt Bielefeld

Amt (siehe oben)
Postfach 10 29 31
33529 Bielefeld

Sprechzeiten
Montag - Freitag
08.00 - 12.00 Unr
Donnerstag

08.00 - 12.00 Unr
14.30 - 18.00 Unr

und nach Vereinbarung

Konten der Stadtkasse Bielefeld
Sparkasse Bielefeld

IBAN: DEO9 4805 0161 0000 0000 26
BIC: SPBIDE3BXXX

Postbank Hannover

IBAN: DE52 2501 0030 0000 0203 07
BIC: PBNKDEFF
Glaubiger-Identifikationsnummer:
DE1920000000017669

Startseite mit Bildmotiv

im Hintergrund

il
Eine Sublihe als Beispiel

L

s

PowerPoint-Vorlage:

Bielefel
Marketi

Bielefeld: Thema des Vortrags

Eine Standard-Headline
und eine zweite Zeile

Folienmaster fur Text und Bild

rar gement
Kongressbiiro

Tourismus
Wissenschaftsbiro

Bielefeld Marketing GmbH
Willy-Brandt-Platz 2

33602 Bielefeld

Telefon 0521 516160

Telefax 0521516163
info@bielefeld-marketing.de

Tourist-Information

im Neuen Rathaus
Telefon 0521 516999
Telefax 0521178811
touristinfo@
bielefeld-marketing.de

www.bielefeld-marketing.de
www.bielefeld.jetzt

Bankverbindung:

Sparkasse Bielefeld

IBAN:

DEOQ9 4805 0161 0047 0077 78
BIC: SPBIDE3BXXX

Volksbank

Bielefeld-Gitersloh eG

IBAN:

DEB8O0 4786 0125 4002 4808 00
BIC: GENODEMIGTL

Handelsregister Bielefeld
HRB 36050

Stevernr. 305/5874/0617
USt.-IdNr. DE 205489485

Geschaftsfihrer:
Martin Knabenreich

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann
man sehen, ob alle Buchstaben da sin

und wie sie aussehen.
* Bulletzeilen kénnen erganzt werden
« Ein Blindtext, um Schriften zu testen.

Briefbogen und
Visitenkarten

B I Stadt Bielefeld
Beispielamt

Christina Musterfrau
Beispielfunktion

Postanschrift:
Stadt Bielefeld 008
33602 Bielefeld

Niederwall 25 (Altes Rathaus)
Telefon 0521 51-1234
Telefax 0521 51-5678

Christina.Musterfrau@bielefeld.de
www.bielefeld.de

Bielefeld
Marketing

Organisation und
Zustandigkeiten

124

Dienstanweisung
N ine als Beispiel

'eister, 26.01.2005

BI Organisation und
Zusténdigkeiten

152

Dienstanweisung zur Organisation
von Wahlen (DA Wahlen)

Der Oberbiirgermeister, 26.01.2005
110.15101/192

1. Begriffsbestimmung

Wahlen im Sinne dieser Dienstanweisung sind Wahlen der deutschen Abgeordneten zum Europi-
schen Parlament, der Abgeordneten zum Deutschen Bundestag, die Landtagswahlen, Kommunal-
wahlen, Wahlen des Integrationsrates sowie des Seniorenrates in der Stadt Bielefeld.

Den Wahlen gleichgestellt sind Abstimmungen im Rahmen von Volks- und Biirgerentscheiden

2. Organisationsform

Die durchzufiihrenden Wahlen werden als Projekte organisiert. Zu jeder Wahl wird eine Projekt-
gruppe ,Wahiteam, gebildet, die mit festen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern des Wahiteams und
zusatzlich berufenen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern die Wahlen organisiert, Leitung und Ge-
schéfisfiihrung obliegt dem Biirgeramt

3. Wahlteam

Die Abteilung ,Wahlen und Zentrale Dienste* im Bilrgeramt ist mit den in Bielefeld durchzufiihren-
den Wahlen betraut. Die Mitglieder des ,Wahiteams* werden durch die Oberbiirgermeisterin bzw.
den Oberbiirgermeister berufen. In der Berufung ist die Freistellung der Projektgruppenmitglieder
von ifren bisherigen Aufgaben zu regeln. Die Geschaftsfiihrung Wahlen wird durch die Abteilungs-
leitung wahrgenommen

P Deckblatt und
Diese Dienstanweisung tritt mit sofortiger Wirkung in Kraft. Gleichzeitig tritt die Dienstanweisung zur . | | f

Organisation von Wahlen vom 01.07.2014 auRer Kraft.

Diese Dienstanweisung ist spétestens nach fiinf Jahren auf inre Aktualitét hin zu priifen.

gez.

Clausen



4 Inhalt

Beschilderung

» Das Logo wird nur einmal eingesetzt.
» Grundsatzlich wird die Schrift ,Cera Bielefeld"

verwendet.

» Die Abstimmung erfolgt ausschlielllich
Uber das Presseamt der Stadt Bielefeld
bzw. Uber die Bielefeld Marketing.
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01.123

Standesamt
Beate Beispiel
Bertram Lorem-lpsum

il
Bl
0

01

EG

Stadt
Bielefeld

Finanzen
Bauberatung
Bullgeldstelle
Rechnungs-
prufungsam

Rechtsamt
Ordnungsamt
Presseamt
Bure fur Sozial-
planung

Standesamt

Burgerberatung
Stadtwache




B I Bielefeld

Das Gestaltungsprinzip
In Beispielen



4 Inhalt

Veranstaltungsplakate
» Vollbild-Motive

B R

Mit
Eiss_tock
sch\e“en
auf dem
Klosterp\at

@& www.bielefeld.jetzt /weihnachtsmarkt

Weihnachtsmarkt

Bielefeld | 21.11.-30.12.2022

auller: 24.-26.12.
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' Spa rrenBGféf'est

Mittelalter-Festival fur Gro} & Klein
Bielefeld | 29.-31.7.2022, .

e

Infos & Tickets:

www.bielefeld.jetzt/sparrenburgfest
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4 Inhalt

Veranstaltungsplakate und Aktionen

» Freisteller, Grafik

Stadtwerke
Bielefeld .)

Wwissenschaft trifft Improtheater

e Wirklichkeit?"

Burgsommer

11.-18.7.2021"

An der Sparrenburg

Deine Fan-Aktion
fur Bielefeld

Wir fordern die

besten Projekte fur Jetzt bewerben:
die Innenstadt! www.bielefeld.jetzt

. _ it
,Geteilte Welt - geteil t? )
'Spezialausgabe zum Kongress ,Polarisierte Welten

der Deutschen Gesellschaft fur Soziologie

Tickets & Infos
www.bielefeld.jetzt/burgsommer

Bundesministerium -
29 * fiir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftsfahige %
und Bauwesen

Innenstédte und Zentren

Initiiert von: Starke Marke, starke Unterstitzer: Vielen Dank den Bielefeld-Partnern!
Bi

* %% %% Partner QRWOLEE NeweMesttiische SCHUCO S Sakesse B i, . WESTALENBLAT, ¢

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee



4 Inhalt

Aktionen

» Vollbild, Farbverlaufe,
typografische Akzente

A

e
it

Das haben wir uns nach diesem Winter echt verdient.

Das haben wir uns
nach diesem Winter
echt|/ verdient.

www.bielefeld.jetzt

www.bielefeld.jetzt

Diese Aktion wird unterstiitzt von den Bielefelder-Partnern, dem Netzwerk der Stadtmarke Bielefeld.

[ ]
efofiofall DR-WOLFF @ S .
Partner  \agae? ~———> NeueWestfilsce SCHUCO cparkasse BV RIGe eronec WESITALEN BLATS

Bielefeld
ool TSst:  Boowseox  JAB  wheimgm.  monensl cwfae Bomme B
:a*rt:er AGFEO Abés, BERESA Bethel @ &&bitex'’ BOLLHOFF .a....;.‘".,n.%.ig ssssss * ‘;’::I,”;E;,‘f;’ @DELIUS % DMEG MORI
) . e g erpeees ACHERSE movind DTN RN Mo o m somtesnress seidensticker Gy
30
5 Unterstitzer: initiator: B 55, ooperation: WEGE.




4 Inhalt

lllustrationen

» Einsatz von lllustration und Akzentschriften Ku It u r
tut gut.

Bielefelder Kultur verschenken:
mit Kunstdrucken, Gutscheinen,
Tickets und vielem mehr.

"
Erzieher*in! Bl

9 to 5 im Biro ist nichts fir Dich?

Du willst Abwechslung, einen Job, der Dich
erfullt, und Kinder und Jugendliche fir ihre
Zukunft starken? Dann kdnnte eine Ausbildung
als padagogische Fachkraft genau das
Richtige fUr Dich sein!

pie 10 schonster
picknickplatze in Bielefeld

Jetzt bewerben! LE‘

31




4 Inhalt

Titel mit Farbflachen

» Dokumentationen und Flyer

Stadt Bielefeld
Umweltbetrieb

& www.bielefeld.de

feld

Weser-Lutter

der verrohrten We-
avensberger Stralle
her und finanzieller
ligsten Baumalnah-
ng.

der Sanierung der
war technisch und
lerausfordernd. Als
gungsleitungen der
er Schmutzwasser-
Ur die kommenden
gewahren. Der vor-
g wurde eingehalten.
?- 1. Bauabschnitt mit
g

Abwasserbeseitigungskonzept 2022
der Stadt Bielefeld © g /7 = -

" i

ischen Teutoburger
An der Walkenmih-
9 mit dem Bau des
RRB) an der Teuto-
e bis Mitte 2021 fer-
gs kam es wahrend
erzégerungen. Nach
iebnahme des RRB
g 2022 soll mit den
Abschnitt zur Sanie-
gonnen werden.

32

3. Ruckblick auf das Abwasserbeseitigungskonzept 2016

Einbringung von Kastenprofilen in das
aufgeschnittene Maulprofil der alten Lutter

RRB Teutoburger Strafle - Einbringung von
Unterwasserbeton zur Sohlausbildung

Einwohnerzahl [E]

Grunddaten der Stadtentwasserung

4.1 GroRe, Einwohner und
Wasserverbrauch

Das Stadtgebiet Bielefeld hat eine Gesamt-
gréfRe von rd. 258 km?2. Der Versiegelungs-
grad lag nach einer in 2018 durchgefihrten
Untersuchung im Auftrag des Gesamtverban-
des der Deutschen Versicherungswirtschaft
bei ca. 22 %. Genauere Daten, insbesondere
Uber die an die Kanalisation angeschlossenen
Flachen, sollen im Rahmen einer Versiegelungs-
erfassung mit Beteiligung der Anschlussneh-
mer*innen im Zeitraum des ABK 2022 erhoben
werden.

Zum 31.12.2020 betrug die Anzahl der Ein-
wohner*innen mit Hauptwohnsitz 338.532.
Gegeniber dem Vorjahr sank die Anzahl um
rd. 0,25 %. Der in den letzten 10 Jahren zu ver-
zeichnende Trend einer Zunahme setzte sich
erstmals in 2020 nicht fort.

Abbildung 2

und Wasserverbrauch

] (€] spez. h (I/€ *d)

345.000

Als Grinde werden weniger Geburten sowie
ein Rickgang an Studenten bedingt durch die
Corona-Pandemie genannt. In 2019 hat das
Statistische Landesamt IT NRW eine neue Stu-
die zur Bevolkerungsentwicklung fir die Stadt
Bielefeld vorgelegt. Bis zum Jahr 2040 wird
demnach ein Zuwachs von 2 % prognostiziert.
Es ist erkennbar, dass sich aufgrund der Alte-
rung der Bevdlkerung auch die Folgen des de-
mographischen Wandels verscharfen werden.

Nach jahrlichen Erhebungen der Stadtwerke
Bielefeld zeigt der einwohnerspezifische Was-
serverbrauch, mit Ausnahme des umstellungs-
bedingten Anstiegs 2002 zu 2003, bis 2014 ei-
nen abnehmenden Trend mit nur vereinzelten
kurzzeitigen Anstiegen (2012, 2016). Seit 2015
ist ein kontinuierlich steigender Wasserver-
brauch zu verzeichnen. Im Jahr 2020 wurde
mit 124 |/E*d anndhernd das Niveau von 2004
erreicht. Grund hierfir sind vermutlich die tro-
ckenen und heillen Sommer. Abbildung 2 zeigt
die Entwicklung der Bevolkerung und des spe-
zifischen Wasserverbrauchs pro Einwohner und
Tag seit dem Jahr 2000.
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340,000

335.000

330,000

325.000

320,000

515.000

310,000

100
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Stadtrundgang
Von Burg zu Berg

& www.bielefeld.jetzt

gwciay
© § TEUTO
BURGER
WALD
|II||||I'

Bielefeld zu FUR entdecken

Strecke: 7 Kilometer

D
©ber, 9er st
r

Heimat-Tierpark
Olderdissen

BAUERNHAUS-
MUSEUM

Zeitreise ins 19. Jahrhundert: Im Bau-
ernhausmuseum, dem Zltesten Frei-
lichtmuseum Westfalens, wird die
Geschichte des Bauernlebens in der
Region veranschaulicht. Seit 1917 be-
findet sich das Museum auf der Och-
senheide. Vor allem fijr Kinder gibt
es ein vielfiltiges Programm. Das

Café im historischen Ambiente einer
Scheune bietet regionale Speziali-
taten wie Pickert, sUR oder herzhaft,
sowie selbstgebackene Torten und

Kuchen.

» www.biel bavernh de

JOHANNISBERG

gSPARRENBURG

Die einmalige Lage am Fulle des

Teutoburger Waldes bietet eine
beeindruckende Sicht auf die Bielefelder
Stadtkulisse und die Sparrenburg.

Der liebevoll angelegte Johannisberg ladt mit einem schénen
Pavillon zum Verweilen ein. Die Sidlage garantiert den Besu-
cher:innen herrliche Sonnenstrahlen. Bis in die vierziger Jahre
des 20. Jahrhunderts flanierten hier die Bielefelder Birger:in-
nen hoch Uber der Stadt in der von Villen umgebenen Park-
anlage. Nach den Kriegsjahren geriet das Areal immer mehr
in Vergessenheit und verwilderte. 2008 wurde die in einen
Dornréschenschlaf versunkene Parkanlage auf dem Johannis-
berg wiederhergerichtet und strahlt seitdem in neuem Glanz.
Ein Hohenabenteuer im Griinen erwartet die Besucher:innen
im Hochseilgarten des Kletterparks Bielefeld mit mehr als
90 Kletter- und Balancestationen. Der Wohnmobilstellplatz am
Johannisberg bietet zehn Wohnmobilen einen Aufenthalt mitten
im Naturpark Teutoburger Wald. Aulerdem macht eine ,Bewe-
gungswelt" mit 12 Fitness-Stationen Training im Freien moglich.

L N

Dornberger Str.

Johannistal @

Kahler Berg

/#-v V//\
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DR. OETKER |
WELT | %
Die Dr. Oetker Welt 1adt ein zum Entde fes
cken, Erleben und Genielen. Auf gefihr- /.
ten Rundgangen, in Seminaren und Vor- !o"cﬂ 47,
fihrungen erfahren die Besucher:innen
Interessantes Uber die Entwicklung des ! 7
Unternehmens, Wissenswertes Uber /4
Produktion und Produkte und Aulter- ¥ /
gewshnliches Uber die Marke Dr. Oetker. t
Ein Besuch ist nur nach vorheriger An- I
meldung maglich. 5

» www.droetkerwelt.de

1
L

7 ll
B61

PN SR S

Die Sparrenburg ist Bielefelds Wahrzeichen
und Besuchermagnet. Ein Ausflug zur
Sparrenburg lohnt sich zu jeder Jahreszeit.

Von der machtigen Festungsanlage bietet sich den Besucher:in-
nen ein herrlicher Panoramablick Uber die Universitatsstadt
am Teutoburger Wald. Das weitlaufige Burggelande liegt an
einem der schonsten Hohenwanderwege Deutschlands, dem
Hermannsweg. Erbaut in der ersten Halfte des 13. Jahrhunderts
vom Grafen von Ravensberg, diente die Sparrenburg als Ver-
waltungs- und Wohnsitz der Landesherren und sicherte die
Stadt sowie den Handelsweg am Bielefelder Pass. Kundige Tour-
guides nehmen die Besucher:innen mit in die unterirdische Welt
der Kasematten. Bei der 45-minUtigen Tour erkunden die Besu-
cher:innen das 300 Meter lange Gangsystem und bekommen
dabei einen spannenden Einblick in die Burggeschichte. Dicke
Steinmauern, dunkle Verliese und enge Lichtschichte zeigen
eindrucksvoll unter welchen Bedingungen die Soldaten damals
Burg und Stadt vor feindlichen Eroberungen verteidigt haben.

» www.sparrenburg.info
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KUNSTFORUM |\ o
HERMANN g: 7,
STENNER 2,
Das Museum feierte am 20. Januar % 4 ‘
2019 in den denkmalgeschitzten :g t':'i"? (!
Gebaudeteilen des Ortwin Goldbeck %f” #'S’.'
| LY

Forums seine Eréffnung. Das Kunst-
forum Hermann Stenner l3dt zur of-
fenen Begegnung mit der bildenden
Kunst des 20. Jahrhunderts ein. Das
Ausstellungshaus 6ffnet sich aber
auch der zeitgendssischen Kunst.

~reo,
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e,
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» www.kunstforum-hermann-stenner.de

KUNSTHALLE
BIELEFELD

Die Kunsthalle Bielefeld genieft
bundesweite Reputation. Deutsche
und internationale Kunst des 20.
und 21. Jahrhunderts bestimmt das
Programm im Inneren des Architek-
turdenkmals. Das Museum und Aus-
stellungshaus hat der New Yorker
Architekt Philip Johnson 1968 erbaut.
Neben der eigenen Sammlung gibt
es mehrere Wechselausstellungen
pro Jahr. Nach einem Besuch l&dt das
Café im Gebaude mit schoner Gar-
tenterrasse zum Verweilen ein.

NATURKUNDE-
MUSEUM - NAMU

Der Einfluss der Menschen auf unse-
re Natur und Umwelt im Laufe der
Zeit ist Thema im namu, einem Mu-
seum fir Natur, Mensch und Umwelt.
Ein umfangreiches Ausstellungspro-
gramm vermittelt groRen und klei-
nen Besucher:innen den richtigen

Umgang mit unserem Planeten. Das

Naturkunde-Museum befindet sich im

Spiegelshof, einem der wenigen er-

» www.kunsthalle-bielefeld.de haltenen Adelshéfe (1540).

~w > www.namu-ev.de
T, T
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Alle Highl

o Tourist-Info

o Kunstforum Hermann Stenner

(Start- und Endpunkt)

e Ratsgymnasium
o Skulpturenpark

Werke bedeutender Kinstler:innen des
20. Jahrhunderts, ein Wasserbecken
und schlaufenférmige Wege laden
zum Flanieren ein. Der Skulpturenpark
wurde 2008 nach Originalplanen des
New Yorker Architekten Philip Johnson
neu gestaltet.

O Kunsthalle Bielefeld

e Naturkunde-Museum im Spiegelshof
o Sparrenburg

e Musik- und Kunstschule

e Dr. Oetker Welt

° Botanischer Garten

@ Kahler Berg

Der 25 Hektar grofle Naturwald in der
N3he des Heimat-Tierparks Olderdissen
wird im Wesentlichen der natirlichen
Entwicklung Uberlassen, in der Hoffnung,
dass nach langer Zeit eine neue Urwald-
wildnis entsteht.

@ Tierpark Olderdissen
@ Ochsenheide

Das Naturschutzgebiet in direkter
Nachbarschaft zum Bauernhausmuseum
ist fUr Naturfans eine besondere Augen-
weide.

@ Bavernhausmuseum
@ Infopunkt am Johannisberg

@ Denkmal ,,Unter Zwang"

Die Landschaftsskulptur erinnert an die
dunkle Geschichte des Johannisberges,
namlich an das hier gelegene Arbeits-
lager fur Zwangsarbeiterinnen wahrend
des Zweiten Weltkrieges.

@ Johannisberg
@ Winzerscher Garten

Weinreben in Bielefeld? Gibt es tat-
sachlich in dem Winzerschen Garten
am Sudhang des Johannisbergs.
Ausblick auf die Stadt inklusive.

1

Bollerwagen-Tour

Kurzweilige Geschichten, humorvolle
Anekdoten und eine gute Portion
Wissen - das ist die 3-stUndige,
gefihrte Bollerwagen-Tour Uber
den Johannisberg!

» www.bielefeld.jetzt/bollerwagen
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» Hintergrundgrafiken

GEHORT?

und freie Formen

» Abstimmung ausschlielllich Uber
das Presseamt der Stadt Bielefeld
bzw. Uber die Bielefeld Marketing.
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PRO JAHR.

Fir jecde Person, die bel
ginem Arbeitsweg von 5 km
mit clam Fahrrad anstatt mit
dem Auto fEhre®

STADTRADELN 2023

VYom 21.05. bis 10.06.2023

417 .462

gefabrene Kilometer

Social Media-Beispiele
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Freie Anwendungen

» Grafische Einbindung des Logos

» Abstimmung ausschlielllich Uber
das Presseamt der Stadt Bielefeld
bzw. Uber die Bielefeld Marketing.

Kulturbeutel

Deine Wahl, Dein Geschenk. el
Gutscheine & Tickets fur Theater, A~ il
Konzerte, Museen und mehr.




Deine Fan-Aktion
fur Bielefeld

', ir fE?’dern dle besten
G

Jetzt Projekt einreichen und bis
| zu 5.000 € Forderung erhalten:

.......
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Nutzungsbedingungen des Logos ,,Bielefeld"

Das Logo/Markenzeichen , Bielefeld" ist marken- und urheberrecht-
lich geschutzt. Mit dem Herunterladen des Bielefeld-Logos auf
www.bielefeld.jetzt werden folgende Nutzerbedingungen akzeptiert:

Die Nutzung des Logos erfolgt ausschlielllich auf Basis der im Folgenden

dargestellten erlaubten Nutzungen. Samtliche Uber die im Folgenden

dargestellten Nutzungen hinausgehenden Verwendungen sind untersagt.

© FUr das Bielefeld-Logo in allen Farbvarianten

auller Rot/Weill und Weil} /Rot:
Private Nutzung: Die Nutzung und Verwendung des , Bielefeld-Logos"
ist mit Ausnahme der in Ziffer 2 ausschlielllich der Stadt Bielefeld
vorbehaltenen Nutzung in der Farbvariante Weill/Rot und Rot/Weil}
fur den personlichen und privaten Gebrauch der Burgerinnen und
BUrger vollstandig freigegeben. DarUber hinaus darf das Logo als
Vorlage fur eigene Bielefeld-Logo-Interpretationen, also zur Gestaltung
von Kleidung, Gemalden und Waren in haushaltsublichen Mengen etc.
genutzt werden. Ausgeschlossen sind rassistische, fremdenfeindliche,
gewaltverherrlichende, radikale oder sonstige verfassungsfeindliche

Nutzungen.

Gewerbliche und nicht private Nutzung: Die Verwendung des
,Bielefeld-Logos" zu kommerziellen Zwecken und die Herstellung von
Waren, Werken und Werbetragern aller Art, die das ,Bielefeld-Logo"
abbilden, ist ausschlielllich mit vorheriger schriftlicher Genehmigung
des Rechtsinhabers der Bielefeld Marketing GmbH gestattet. Der
Verkauf von Waren, die gestaltungsmaflig ausschlielllich aus dem
,Bielefeld-Logo" bestehen, ist untersagt.
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© Die Verwendung des Bielefeld-Logos in den Farben

Rot/Weil} und Weil} /Rot
Die Nutzung des Bielefeld-Logos in den Farben Rot/Weil} bzw. Weill/Rot
ist in samtlichen Verwendungsformen ausschlielllich der Bielefeld Marketing
GmbH, der Stadt Bielefeld und stadtischen Unternehmen vorbehalten.
Die Nutzung erfolgt entsprechend der definierten Vorgabe im Manual
,Gestaltungsprinzip der Marke Bielefeld".

Dieses rote ,Bielefeld-Logo" stellt das offizielle Logo der Stadt Bielefeld
dar. Es ist in diesem Zusammenhang im Einzelfall fur Medienberichte Uber
Bielefeld als Hinweis Uber den Zusammenhang mit der Stadt Bielefeld zur
Nutzung freigegeben. DarUber hinaus sind jedoch weitere, insbesondere
kommerzielle Nutzungen durch oder in Medien nicht erlaubt. Insbesondere
hat die Nutzung des roten , Bielefeld-Logos" fur Werbung, Anzeigen oder
redaktionelle Werbung zu unterbleiben.

Die Bielefeld Marketing GmbH haftet nicht fir Schaden, die durch den
Download und die weitere Nutzung des Logos entstehen.

Wir freuen uns auf lhre Veroffentlichung!
Belegexemplare und Beleglinks an:

Bielefeld Marketing GmbH

Herforder Stralle 4-6 | 33602 Bielefeld
Telefon 0521 55774-710
kommunikation@bielefeld-marketing.de

Logo Rot auf Weil}
und Weil} auf Rot
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Kontakt

Bitte die Nutzung des Gestaltungsprinzips vor der Realisisation
in jeglichen Medien abstimmen mit:

Bielefeld Marketing GmbH Stadt Bielefeld
Herforder Stralle 4-6 Presseamt
33602 Bielefeld Niederwall 23
Telefon 0521 55774-710 33602 Bielefeld

kommunikation@bielefeld-marketing.de Telefon 0521 512215
presseamt@bielefeld.de
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